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Perene | Revolucionário 

Transgressor | Inovador | Mobilizador  

Que atenda a diferentes 

unidades de negócio 

Que converse com 

diferentes públicos 

Em 2012 
o novo posicionamento... 
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Mensagem é forte e sustentável 

  Existe um propósito por trás da mensagem que o target compartilha 

  Nos conectamos com o sentimento do público 

  É uma abordagem correta – falamos a verdade 

  É autêntica  
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D E S A 

novos 

F I O S 

Marketing 



Marketing 



Olhar dedicado ao público-alvo 



“Aqui o seu esforço ganha força” 

Anhanguera é quem dá o suporte e viabiliza a transformação. 
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Anhanguera é quem dá o 

suporte e viabiliza a 

TRANSFORMAÇÃO através 

de alguns dos diferenciais 

acadêmicos que possui. 
Aprendizagem por desafio 

Metodologia Multiplataforma 

EAD com currículo integrado 
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I N S I G H T 
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Com a Anhanguera cada vez mais as pessoas têm o 
direito de transformar e ter o controle da própria vida. 
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C R I A Ç Ã O 
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Juan,  

estudante de Engenharia 
Anhanguera de São Caetano 

Web 2’ 
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JUAN_2min.mov


Lucas,  

estudante de Administração 
Educação a Distância (Bauru) 

Web 2’ 

Marketing 

LUCAS_2min.mov


Em um mercado cada vez mais similar, a diferenciação é baseada 
na personalidade da marca Anhanguera, uma vantagem 
competitiva emocional. 

 

A Anhanguera tem algo que as outras não tem. 

 

Um ideal de mundo que é relevante culturalmente e se conecta 
com a sociedade por partilhar princípios e valores comuns a 
todos. 

 

Uma ESSÊNCIA que pode inspirar pessoas. 
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