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Em 2012

O hovo posicionamento...

Perene | Revolucionario
Transgressor | Inovador | Mobilizador

Que atenda a diferentes
unidades de negocio

Que converse com
diferentes publicos
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CONSCIENTIZA
Estudar

e importante para
crescer na vida
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Marketing

Agora
e 0 seu momento
de estudar
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Zz Mensagem é forte e sustentavel
Existe um propadsito por tras da mensagem que o target compartilha
Nos conectamos com o sentimento do publico

E uma abordagem correta — falamos a verdade

E auténtica




CONSCIENTIZA MOBILIZA

Estudar Agora

é importante para 6 0 Seu momento
crescer na vida de estudar
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REPUTACAO TRANSFORMACAO

Como a comunicacao ajuda na
construcao de marca?

Como explorar o tema de forma
proprietaria e que seja
relevante para todos os

POSICIONAMENTO targets?

Manter a consisténcia

TARGET do discurso
1. Pablico Graduagao: O que EMPREENDEDORISMO

mudou e o que ganhou for¢ca? O que isso significa e como pode

2. Demais Stakeholders®*: Como ser explorado?
comecar a falar também com eles?




Olhar dedicado ao publico-alvo
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(c:.gg on 4 Continuamos nos destacando da concorréncia através do beneficio emocional da marca (empatia e
suporte), porém ainda ficamos atrds na percepcao de qualidade.

’ A Classe média j Ja cumpriu seus anseios mais basicos de consumo. Comeca a mudar seus habitos e exigir
¥, “mais por menos”.

Tem sido exaltado pelas suas conquistas o que o tornou orgulhoso da sua origem, dando a ele uma
sensacdo de poder que o fortaleceu. Mais otimista, ele sabe que pode ser melhor e que agora depende
dele.

Com “a maior” autoestima do mercado, sao os principais catalizadores das mudancas.

M‘ Nao é empreendedor por necessidade, nem € um empreendedor “Homem de Neg6cios™. Edo tipo que
de J quer sonhar mais alto, acredita no seu potencial, quer dar um futuro mehor a sua familia e quer ser

dono do proprio umblgo Porém, necessita de suporte.
s
Nég% 22828 Quando deparado com a chance de transformar sua vida, é capaz de tudo.
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CONSCIENTIZA MOBILIZA EMPODERA

Estudar Agora Esta nas suas
e importante para e 0 seu momento maos transformar
crescer na vida de estudar 3 sua vida

PROFESSORES DO MERCARD
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Anhanguera € quem da o
suporte e viabiliza a
TRANSFORMACAO através

de alguns dos diferenciais

académicos que possui. Aprendizagem por desafio

Metodologia Multiplataforma
EAD com curriculo integrado




i A
QrEsHDe Anhanquera




Kl A
QUsCEnG Anhanquera

dm a Anhanguera cada vez mais as pessoas tém o
reito de transformar e ter o controle da propria vida.
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Juan,

estudante de Engenharia
Anhanguera de Sdo Caetano



JUAN_2min.mov
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Lucas,

estudante de Administra¢éo
Educacdo a Disténcia (Bauru)



LUCAS_2min.mov
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Zx Em um mercado cada vez mais similar, a diferenciaco é baseada
na personalidade da marca Anhanguera, uma vantagem
competitiva emocional.

Zx A Anhanguera tem algo que as outras nao tem.

Z= Um ideal de mundo que é relevante culturalmente e se conecta
com a sociedade por partilhar principios e valores comuns a
todos.

a

Z Uma ESSENCIA que pode inspirar pessoas.




Apimec 2013




