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Resultados 2T14

Portfolio diversificado e de alta qualidade

v
v
v
v

19 shoppings em operagéo
446,1 mil m2 de ABL prépria — 43,1% com menos de 5 anos de operacao
32 shoppings sob administragéo e planejamento

Presenca em todas as regides
Ativos Maduros {Shoppings com mais de 5 anos de histdrico operacional)

|

Santana Panque i Cadas Shopping
Shopping

Indica a presenca da Aansce

*Em Desenwolvimento



Resultados 2T14

Destaques Operacionais

Evolugdo das Vendas (R$ milhdes)

Crescimento SSS e SAS (YoY%)
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Resultados 2T14 AUANSCE

Destaques Operacionais

Taxa de Ocupacéao (%) Custo de Ocupacao (% das vendas)

Ativos maduros Nova Geragao

Ativos Maduros Nova Geragao

99,2% 98,7%

94,5%  932%

9,6% 9,6% 10,6%  10,1%

2713 2T14 2T13 2T14

2T13 2T14 2713 2714

Taxa de Ocupacao de 97,1% no 2T14 Custo de ocupacao de 9,8% no 2T14




Resultados 2T14

Destaques Financeiros

Composicao Receita Bruta — 2T14

Evolucdo Receita Bruta (R$ milhares)
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Resultados 2T14 AUANSCE

Destaques Financeiros

Receita de Locacao - 2T14/2T13 Crescimento SSR e SAR (YoY%)
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Resultados 2T14 AUANSCE

Destaques Financeiros

NOI (R$ milhares) e Margem NOI (%)

“  Crescimento de 14,7% no 2T14 e de 14,0% no 1514
“  NOI mesmos shoppings cresceu 9,4% no 2T14 e 9,1% no 1514
= Aumento de 2,6 p.p. na margem NOI dos shoppings da Nova Geracdo desde o 1T13, resultado do processo de maturagao dos

5 shoppings inaugurados pela Companhia nos ultimos 2 anos
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Resultados 2T14 AUANSCE

Destaques Financeiros

EBITDA (R$ milhares) e Margem EBITDA (%) Ajustados?

©  EBITDA ajustado de R$91,1 milh&es no 2T14, crescimento de 15,1% em rela¢do ao 2T13

“  CAGR do EBITDA ajustado de 2010 a 2013 de 32,9%, aumento de 5,5 p.p. na margem

CAGR EBITDA Ajustado 32,9%

A Margem EBITDA 5,5 p.p.
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! Ajustado por itens ndo recorrentes



Resultados 2T14 AUANSCE

Destaques Financeiros

Lucro Liquido Ajustado! (R$ milhares) FFO (R$ milhares) e Margem FFO (%) Ajustados?
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! Ajustado por itens ndo recorrentes e néo caixa



Resultados 2T14 ALIANSCE
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~
Expansoes
% Aliansce (RS milhdes) TR’
Projetos em Andamento Inauguracgdo | ABL (m?) | % Aliansce | ABL Prépria (m?)
CAPEX Total| CDU Liquido | NOI12 Ano | NOI32 Ano | (a.a)
Bangu Shopping 1T14-2T15 3.991 100,0% 3.991 33,6 24,5%
Carioca Shopping? RJ 4T14 9.200 100,0% 9.200 64,8 1,4 7,6 8,8 18,1%
Caxias Shopping | RJ 1T15 7.672 89,0% 6.828 35,6 0,3 3,9 4,8 17,2%
Shopping Nagdes Bauru SP 2T15 7.375 100,0% 7.375 4,5 2,6 3,3 4,4 NA

ota ||| 22 27.394 1386 59 201 | 202 |

Futuras Expanses Inauguragio % Aliansce ABL Prépria
p gurag (mz) 6 (mz)

Shopping West Plaza 4T15 3.175 25,00%
Caxias Shopping Il RJ 2T16 2.143 89,00% 1.907
10.000 70,69% 7.069

Iguatemi Salvador BA 4T16 d 4 d
o 15318 9.770

37,2 mil m? de ABL prépria com previsdo de inauguracgdo até o final de 2016

"TIR real e desalavancada 10

2 CAPEX Total néo considera valor da permuta pelo potencial construtivo. Descontando o valor do investimento sob responsabilidade do permutante, o desembolso da Companhia serd de R526,7 milh8es e o cap rate estimado no 32 ano é 32,7%.



Resultados 2T14 AUANSCE

Vetores de Crescimento

Crescimento de ABL Prépria até o final de 2016

v’ 7 expansdes em shoppings com taxa de ocupacdo média de 97,9%

v' Capex Liquido de CDU e Permuta a realizar no valor de R$160,6 milh6es

8.976 483.293

446.129 8.525 ]

Atual 2014E 2015E 2016E Final de 2016

B Expansées

11



Resultados 2T14

Endividamento e Disponibilidades

Endividamento 2T14

Endividamento

Composicao da Divida Curto Prazo Longo Prazo
Total

(valores em milhares de reais)

DiVIDA TOTAL 195.163 1.701.487 1.896.651

DISPONIBILIDADE TOTAL (273.658) - (273.658)

DiVIDA LiQUIDA (78.494) 1.701.487 1.622.993

Cronograma de Amortizacao de Principal (R$ milhdes)

143,6
104,8

2014 2015 2016 2017 Média 2018 - 2027

"Inclui valor da venda do Boulevard Corporate Tower cuja liberagdo estd sujeita ao cumprimento de condigbes contratuais.
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Ultimos 10 anos — Baixa volatilidade da TR
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Perfil da divida — Indexadores (%)

IPCA
7,9%

IGP-DI
5,1%

Pré-fixado

3,8% 15,0%
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Resultados 2T14 AUANSCE

Dados Financeiros e Operacionais

Principais Indicadores 2T14 2T13 2T14A/,,/2T13 1514 1513 151‘2{;513
0 0

Desempenho Financeiro - Informagdes gerenciais (Valores em milhares de reais, exceto os percentuais)
Receita Bruta 133.572 117.032 14,1% 261.221 229.342 13,9%
Receita Liquida 123.169 107.962 14,1% 240.434 211.544 13,7%
NOI 107.215 93.495 14,7% 207.142 181.740 14,0%
Margem % 90,3% 90,6% -0,3 p.p. 89,7% 90,1% -0,5 p.p.
EBITDA Ajustado’ 91.081 79.134 15,1% 170.729 148.892 14,7%
Margem % 73,9% 73,3% 0,6 p.p. 71,0% 70,4% 0,6 p.p.
Lucro liquido 25.080 17.562 42,8% 28.332 23.644 19,8%
Margem % 20,4% 16,3% 4,1 p.p. 11,8% 11,2% 0,6 p.p.
FFO Ajustado’ 44.648 56.946 -21,6% 83.616 105.035 -20,4%
Margem % 36,2% 52,7% -16,5 p.p. 34,8% 49,7% -14,9 p.p.
Desempenho Operacional - Informagées gerenciais
Vendas (em milhares de reais) 1.949.312 1.592.355 22,4% 3.712.189 3.050.158 21,7%
Vendas/m??2 1.139,1 1.060,9 7,4% 1.085,3 1.017,7 6,6%
Vendas mesmos Shoppings/m? 2 1.171,9 1.060,9 10,5% 1.115,4 1.017,7 9,6%
Aluguel/m??2 73,7 70,2 5,0% 71,3 67,4 5,8%
Aluguel mesmos Shoppings/m?2 74,8 70,2 6,7% 72,2 67,4 7.2%
SAS/m? (vendas mesma drea)? 1.173,0 1.069,2 9,7% 1.118,5 1.024,7 9,2%
SAR/m? (aluguel mesma area)? 66,8 61,5 8,6% 66,1 60,8 8,6%
SSS/m? (vendas mesmas lojas)? 1.164,6 1.068,9 9,0% 1.111,1 1.025,4 8,4%
SSR/m? (aluguel mesmas lojas)? 65,8 60,6 8,6% 65,1 59,9 8,7%
NOI mesmos Shoppings (em milhares de reais) 102.255 93.495 9,4% 198.233 181.740 9,1%
Custo de Ocupacédo (% vendas) 9,8% 9,9% -0,1 p.p. 10,2% 10,3% -0,1 p.p.
Inadimpléncia Liquida 3,4% 2,4% 1,0 p.p. 3,8% 2,5% 1,3 p.p.
Taxa de Ocupagao 97,1% 97,2% 0,0 p.p. 97,1% 97,2% 0,0 p.p.
ABL Total Final (m?) 675.717 598.758 12,9% 675.717 598.758 12,9%
ABL Prépria Final (m?) 446.129 403.118 10,7% 446.129 403.118 10,7%
ABL Prépria que informa vendas (média - m?) 391.680 345.168 13,5% 391.118 345.195 13,3%
" Ajustado por eventos ndo recorrentes e efeitos ndo caixa. 13

2Média mensal.



ALIANSCE

" SHOPPING CENTERS

Relag¢oes com Investidores

Renato Rique - Presidente

Henrique Cordeiro Guerra — Diretor Executivo
Renato Botelho — Diretor Financeiro

Eduardo Prado — Superintendente de Rl
Samantha Senna — Especialista de Rl

Yan Oliveira — Analista de Rl

Tel.: +55 (21) 2176-7272
E-mail:
Website:




