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Resultados do 4T05 e 
do ano de 2005

Teleconferência – 24/03/2006
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Considerações FuturasConsiderações Futuras

Esta apresentação contém considerações futuras referentes às perspectivas 
do negócio, estimativas de resultados operacionais e financeiros, e às 
perspectivas de crescimento da VIVAX. Estas são apenas projeções e, como 
tal, baseiam-se exclusivamente nas expectativas da administração da VIVAX 
em relação ao futuro do negócio e seu contínuo acesso a capitais para 
financiar o plano de negócios da Companhia. Tais considerações futuras 
dependem, substancialmente, de mudanças nas condições de mercado, 
regras governamentais, pressões da concorrência, do desempenho do setor 
e da economia brasileira, entre outros fatores, além dos riscos apresentados 
nos documentos de divulgação arquivados pela VIVAX e estão, portanto, 
sujeitas a mudança sem aviso prévio.

Esta apresentação não deve, em qualquer circunstância, ser considerada 
uma recomendação de compra das ações. Ao decidir por adquirir as ações, 
potenciais investidores deverão realizar sua própria análise e avaliação da 
condição financeira da Companhia, de seus ativos e dos riscos decorrentes 
do investimento nas Ações.
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Destaques Operacionais de 2005Destaques Operacionais de 2005

Expansão da Rede em 533 km em 12 cidades, sendo 3 
novas cidades 

Lançamento dos serviços de Internet Banda Larga em 7 
municípios (com 99,4% dos domicílios atendidos no final 
do ano)

Lançamento do serviço de TV Digital na cidade de Manaus

Crescimento da base de Banda Larga em 53,7% 

Crescimento da base de TV por assinatura em 8,8%

Aumento significativo da demanda dos serviços de aluguel 
de fibra óptica por operadoras de telecomunicações
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Destaques FinanceirosDestaques Financeiros

2005 2004 Variação

Receita Bruta R$314m R$266m Aumento de 18,0% 

Receita Líquida R$269m R$225m Aumento de 19,6% 

EBITDA R$103,4m R$72,7m Aumento de 42,2% 

Margem EBITDA 38,4% 32,3% Aumento de 6,1p.p.

Lucro Líquido R$38,8m (R$52,5m) Aumento de 173,8%

Dívida Líquida R$304,6m R$371,5 Redução de 18%

Destaques

Aumento do ARPU consolidado de R$88,61 para R$94,08 (4T04 para 4T05)

Forte crescimento aliado com aumento de Margem

Serviços de dados atingiram 33,1% da Receita Bruta no 4T05
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Base de TV a Cabo em expansãoBase de TV a Cabo em expansão

50.628
63.235

191.688
207.341

2002 2003 2004 2005

Receita Bruta - TV a Cabo (R$ mil)

8,2%

91.213 91.381

270.270
293.969

2002 2003 2004 2005

Assinantes TV a Cabo

8,8%

69 mil instalações brutas em 2005, 32,7% 
mais do que em 2004 

Churn estável em 1,3% media mensal

Aumento de receita mesmo com taxas de 
inflação abaixo de 3% no ano, medido 
pelo IGP-M
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Forte Crescimento de Internet Banda LargaForte Crescimento de Internet Banda Larga

5.137
10.347

52.850

72.383

2002 2003 2004 2005

Assinantes Banda Larga Receita Bruta – Banda Larga (R$ mil)

13.244
21.236

54.016

83.010

2002 2003 2004 2005

53,7% 37,0%

48 mil instalações brutas em 2005, 

67,9% mais do que em 2004 

Forte crescimento de vendas no 4T05

Aumento de vendas em pacotes de 
entrada
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7.977

14.884

4T04 4T05

Instalações de TV a Cabo Instalações de Banda Larga

14.093

20.395

4T04 4T05

44,7 %
86,6%

Melhora no ambiente econômico, com 

promoções localizadas

Forte crescimento de vendas no 4T05

Forte crescimento nos pacotes de 
entrada

Crescente Demanda pelos ServiçosCrescente Demanda pelos Serviços
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51 63

192
207

5 10

53
72

4 14 20
2

10
5

43

2002 2003 2004 2005

TV a Cabo Internet - Banda Larga
Instalação Aluguel de Fibra
Midia

Diversificação das receitas e Diversificação das receitas e 
aumento do ARPUaumento do ARPU

64,28

68,68

82,49

89,79

2002 2003 2004 2005

ARPU consolidado (R$ / mês)Composição da Receita Bruta
(R$ milhões)

8,8%
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Rentabilidade Crescente Rentabilidade Crescente 

-14%

5%

32%

38%

2002 2003 2004 2005

Margem EBITDA (%)EBITDA (R$ milhões)

3

73

103

-7

2002 2003 2004 2005

41%

Forte crescimento do EBITDA, alavancado 
pelo crescimento operacional com estrutura 
de custos baixos

Maior lucratividade aliado a forte 
crescimento

Margem do 4T05 é 38,9%

6p.p.
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Investimentos focados na Investimentos focados na 
expansão da rentabilidadeexpansão da rentabilidade

71,6%

49,3%

10,0%

19,2%

2002 2003 2004 2005

Investimentos (% da Receita Bruta)Investimentos (R$ milhões)

37

27

60

43

2002 2003 2004 2005

Construção de 533 km em 12 cidades

Lançamento do TV Digital em Manaus

Lançamento de Internet em 7 cidades

Forte crescimento na base de assinantes de 
TV a cabo e Internet Banda Larga

Redução de Capex em 52,8p.p. em 
relação da receita bruta, desde 2002
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Forte Geração de Fluxo de Caixa Livre Forte Geração de Fluxo de Caixa Livre 

-14%

-10%

8%
6%

2002 2003 2004 2005

FCL como % da Receita BrutaFluxo de Caixa Livre

-15

22
19

-40

2002 2003 2004 2005

Geração de Caixa com aumento significativo 
dos investimentos em 2005

Geração de Caixa positiva, mesmo com 
investimentos em dobro

Fluxo de Caixa Livre = Ebitda – Capex – Despesas financeiras liquidas



12

Melhoria Significativa no Perfil da Dívida Melhoria Significativa no Perfil da Dívida 

6.5 6.0

5.1

2.9

1.3

2002 2003 2004 2005 2005I

Dívida Líquida /EBITDA Dívida Líquida  (R$ milhões)

425

372

305

133

450

2002 2003 2004 2005 2005I

2005I simula período após o IPO

Eliminação da dívida em dólar, aliada a sua 
redução em 39% desde 2004 após o IPO

Após o IPO a dívida líquida reduziu de 
5.1x para 1.3x, utilizando os últimos 12 
meses de EBITDA
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Vantagens CompetitivasVantagens Competitivas

Rede de alta qualidade 
e capacidade

Forte
potencial de 
crescimento

Operações nos 
mercados mais 

atraentes do Brasil

Operação altamente 
eficiente

Administração 
experiente e boa 

governança 
corporativa

Forte presença e 
conteúdo local
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Estratégia de CrescimentoEstratégia de Crescimento

Ser o provedor líder de serviços de comunicação, informação e 
entretenimento em nossos mercados

Manter foco em 
mercados 

demograficamente 
atraentes

Maximizar ARPU
Aumentar e reter 

base de 
assinantes

Lançar novos 
serviços e otimizar 

uso da rede

Estratégia
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Foco para 2006Foco para 2006

Focar em produtos combinados

Capturar o crescimento da migração de DTH para TV Digital e 
Acesso Discado para Banda Larga 

Modelar e oferecer VoIP

Expansão da TV Digital

Promover produtos combinados 

Expansão dos serviços de Aluguel de Fibra Óptica

Promover upgrades de serviços

Crescimento da Base

Expansão do ARPU

Aumentar percentagem da receita proveniente de Dados

Manter o foco na gestão de custos e despesas

Manter foco na retenção da base de assinantes

Aumento da 
Lucratividade

Vetores Ações
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Posição Acionaria DiversificadaPosição Acionaria Diversificada

Float Brasil TV a Cabo S.A. Horizon Telecom
International LLC

1 ON – Ações Ordinárias

2 PN – Ações Preferenciais

Unit

20% ON
80% PN
58% TOTAL

53% ON
0%   PN
27% TOTAL

9% ON
20% PN
15% TOTAL
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Boa Governança CorporativaBoa Governança Corporativa

Ações listadas na BOVESPA no Nível 2 de 
Governança Corporativa

100% “Tag along” para todos os Acionistas

Política de “quiet period” 15 dias antecedentes a 
divulgação dos resultados garantindo a 
uniformidade quanto a divulgação das informações 
financeiras
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GuidanceGuidance

R$60 – R$68R$60,4Investimentos (Milhões)

R$122 – R$128R$103,4EBITDA (Milhões)

R$269

84 mil

294 mil

2005

R$312 – R$320Receita Liquida (Milhões)

116 – 125Assinantes Banda Larga (mil)

312 - 320Assinantes TV a Cabo (mil)

2006E
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Considerações FinaisConsiderações Finais

Forte crescimento em todos os segmentos de negócio

Foco na qualidade dos serviços prestados com 
ênfase na fidelização da base de assinantes

Planos de expansão com perspectivas positivas de 
retorno de capital

Estrutura de capital adequada para crescer sem 
necessidades adicionais de recursos externos

Lucratividade crescente com forte geração de fluxo de 
caixa livre
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