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Disclaimer

Consideracoes futuras, se contidas nesse documento, sdao exclusivamente relacionadas as perspectivas do
negocio, estimativas de resultados operacionais e financeiros e as perspectivas de crescimento da
Companhia. Estas consideracdes sao apenas proje¢des e, como tal, baseiam-se exclusivamente nas
expectativas da administracdo da Companhia em rela¢ao ao futuro do negdcio e seu continuo acesso a capital
para financiar o seu plano de negdcios. Tais consideragées futuras dependem, substancialmente, das
condicGes de mercado, regras governamentais, do desempenho do setor e da economia brasileira, entre
outros fatores, além dos riscos apresentados nos documentos de divulgacao arquivados pela Companhia e
estdo, portanto, sujeitas a mudangas sem aviso prévio.

Informacdes adicionais ndo auditadas ou revisadas por auditoria aqui contidas refletem a interpretacao da
Administragdao da Companhia sobre informagdes provindas de suas demonstragdes financeiras e seus
respectivos ajustes, que foram preparados em conformidade com as praticas de mercado e para fins
exclusivos de uma anadlise mais detalhada e especifica dos resultados da Companhia. Dessa forma, tais
consideragdes e dados adicionais devem ser também analisados e interpretados de forma independente
pelos acionistas e agentes de mercado que deverao fazer suas proprias analises e conclusGes sobre as
informagdes aqui divulgadas. Nenhum dado ou andlise interpretativa realizada pela Administragdo da
Companhia deve ser tratado como garantia de desempenho ou de resultado futuro e sao meramente
ilustrativas da visdo da Administracdo da Companhia sobre os seus resultados.

A Administragao da Companhia ndo se responsabiliza pela conformidade e pela precisao das informagdes
discutidas no presente relatdrio. Tais informagdes devem ser consideradas apenas para fins informativos e

nao de forma a substituir a analise de nossas demonstragdes financeiras consolidadas auditadas ou revisadas
por auditoria para fins de decisdo de investimento em nossas agdes, ou para qualquer outra finalidade.



Hypera Pharma: Uma gigante do mercado farmacéutico no Brasil’
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Mercado farma: forte crescimento e resiliéncia



O Brasil é o maior mercado farmacéutico da Ameérica Latina e deve
crescer acima da média dos paises emergentes (EM) até 2024

América Latina’ CAGR nominal 2020-24’
(US$) (US$)

Russia 13%

india

Outros EM

31,3 bi China

(54%)

Global

UK

EUA

Outros

5 Fonte: 'Sell-out PPP, de acordo com IQVIA @ Hypera
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O envelhecimento rapido dos brasileiros deve impulsionar os gastos
com medicamentos no varejo farmacéutico

Populacao 60+ Gastos com Medicamentos Prescritos
(milh&es de pessoas)? (RS por més / familia)?
CAGR
3% Idade

___________________________________________________________________

52,2

32% ' 10-19

28%

1 20-29

__________________________________________________________________

30-39
40-49

50-59

| 60-69 222.8
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Fonte: "IBGE (2010), revisado e atualizado; 2IBGE, atualizado pelo IPCA @ Hypera




O varejo farmacéutico cresceu consistentemente acima do PIB' nos
ultimos anos

Crescimento do varejo farmacéutico brasileiro? vs. Crescimento doPIB

Recessao Recessdao
econOmica econOmica

13,6% 13,4%

11,7% 0 0
0. 7% 10,7% 11,0%
-0,1%
2015 2016 2017 2018 2019 2020
B Varejo farmacéutico brasileiro HPIB

Nota: 'PIB Nominal ;Sell-out PPP FY20 (Pharmacy Purchase Price) conforme informado pelo IQVIA, considera o preco médio de compra das drogarias e grandes varejistas. @ Hypera
Fonte: IQVIA, Bloomberg pharma




O varejo representa 59% do mercado farmacéutico brasileiro, com
forte relevancia de RX/OTX e OTC

Mercado Farmacéutico no Brasil
(R$)?

Varejo Farmacéutico no Brasil
(RS)!

84% produtos
de marca

RX/OTX2
52%

8 Nota: "Venda PPP FY20, de acordo com IQVIA; 2Branded RX e OTX; 30TC e Adocantes; “Genéricos Puros G HVBEEE




Mercado farma: forte crescimento e resiliéncia

Portfolio de marcas unico
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Com as marcas adquiridas, a Hypera Pharma passa a ser uma das
maiores empresas farmacéuticas do Brasil

Sell-out?
#1  NC FARMA 6,5
& Hypera
Sell-out? #2 yl:[?ha rma 6’ 2
#1 NC FARMA 5,7 N\
#3 %y}} Eurofarma 5,0
#2 SANOFI.p 46
#3 %}) Eurofarma 4,5 #4 SA N o F I J 4,9
. Drvpe 1 #55 acheé 43
# acheé 42 ’
Nota: 'Sell-out PPP 2019 em RS bilh&es, de acordo com IQVIA, e exclui férmulas infantis; 2Sell-out PPP 2020 em RS bilh&es, de acordo com IQVIA, e exclui férmulas infantis @ Hypera

pharma



Portfélio de marcas Unico com 18 Power Brands' (+R$100mi) que
devem responder por 46% das vendas?

(Mantecor ( neo

Consumer p ~
Health Farmasa . Mgntecorp qQuimica
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A4 ’ A4 y A4 ’
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| Bus@pan | 1, o N . |
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: Busq@fem : 1 fosfat!);%wdepredlmsmrgn]a ks Rlncge%g!;g : 1 Tors' Iax NEOSORO :
I I
1 5 | I 1
. BENEGRIP  ZERO-CAL | ‘-----------------—- G s
1 1
I E l I
' Epocler Encov Il e Fani
P | Nesina  episol
e Aliviem Lisador Dramin
11 Nota: "Power Brands sdo marcas com + R$100 milhdes de Sell-out; 2Esperado para 2021 @ Hypera

pharma



A Hypera Pharma é a unica empresa com participacao relevante
em todos os segmentos do varejo farmacéutico

RX/OTX OTC DERMO GENERICOS SIMILARES

fam|@eer v v v VY

12 Nota: Exclui participacdes inferiores a 3% de market-share nos segmentos @ Hypera

Fonte: IQVIA pharma




O portfolio de produtos de marca foi responsavel por 86% do sell-
out em 2020

Sell-out?!
(R$)

86% produtos
de marca

Genéricos
14%

13 Nota: 'Segundo IQVIA, incluindo sell-out das marcas recentemente adquiridas da Takeda e Buscopan; ?Produtos OTC e adogantes; *Branded RX e OTC promovidos com médicos @ Hyegrﬂe




A Companhia é lider no mercado de OTC e possui 2 das 3 maiores

marcas do Brasil

Sell-out (OTC)!

(RS) Neosaldina  Bus¢opan  BENEGRIP
Epocler Doralgina
T il
Colfles) finn
R Y NUTRITIVE
Antigripais
Outros 16% \ )
14% \/ITASAY CAL
A ar  gelol  ZEROCAL
jre——C Polaramine  Merthiolate®  IEZLZITAVE

S

- 7%

1 Nota: Classe Terapéutica Niveis 1 e 2
Fonte: 'Sell-Out em 2020 de acordo com IQVIA, e inclui o sell-out das marcas recentemente adquiridas da Takeda e Buscopan

gastrol“"
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A Hypera Pharma tem um forte portfdolio de marcas nas principais

categorias de RX/OTX

Sell-out (RX/OTX)*
(RS)

Clinico geral
17%

Ortopédicos

0,
188 Respiratdrio

13%

Outros

8% ‘iabetes
: : N 12%

Gastro
9%

Nota: Classe Terapéutica Niveis 1 e 2

Fonte: 'Sell-Out em 2020 de acordo com IQVIA, e inclui o sell-out das marcas recente

Nesina’ Umma

NEOSORO

Dramim PredSim ALe<tos Flavonid

Venalot Dr@pyD  Aliviume Aipri

Rzt Lisador  Gesfemax
~

QMMaX

Omega 3

Rinosoro

cloreto de sodio

ente adquiridas da Takeda e Buscopan

LIPANON  Lubr{nat

ofolato

Artroflan

Torsilax

EMPROLXR

PHypera



A Companhia também esta presente em genéricos a Neo Quimica,
com vem crescendo duplo-digito nos ultimos trimestres

Sell-out (Genéricos)’
(RS)

Ortopédicos - .
13% - QuimicaQ
Antigripais
16%

Saude
Masc./Fem.
11%

Cardio
32%

16 Nota: Classe Terapéutica Nivel 1 @ Hypera

Fonte: 'Sell-Out em 2020 de acordo com IQVIA; *Sistema nervoso central pharma




Hypera Pharma é a industria farmacéutica mais prescrita pelos
médicos no segmento dermatoldgico no Brasil

Sell-out (Dermo)’

(R$)
Diprogeme
belimetisona
Protetor Hidratantes 4 epiSOl®
Solar 10%
28%
Rejuesciment 0 e p id rat
"Blancy
r
urby uv

17 Fonte: 'Sell-Out em 2020 de ac

ordo com IQVIA, e inclui o sell-out das marcas recen

temente adquiridas da Takeda e da Glenmark

Dlpl‘OW
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"glycare

Fepidacoc
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Fc-kaderm

AdacneClin

P Hypera
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Portfolio de marcas relevantes em diversos segmentos, com as Top10
representando 37% das vendas! em 2020

Outras

Marcas
62,8%

18 Nota: 'Segundo IQVIA, incluindo sell-out das marcas recentemente adquiridas da Takeda e Buscopan

Buscopan (7o

AdderaD: NI3eysY)

colecalciferol (vitamina D3)

Neosaldina oo
4,6%

4,0%
2,59

2,4%
2,1%

Torsilax®xomx

Nesina' =xom
NEOSORO (rx/07x)

BENEGRIP (07¢)

Dramim (rx/o07x)
lepisol (permo)
Lisador (RX/0TX)

& Hypera

pharma



Mercado farma: forte crescimento e resiliéncia

Portfolio de marcas unico

Modelo de inovacgédo



O compromisso da Hypera Pharma com inovag¢ao é suportado pelo
seu robusto balan¢o patrimonial e fluxo de caixa operacional

Investimentos em P&D! Indice de Inovagao?
(% Receita Liquida)

33%

8,6%

30% 30%

2016 2017 2018 2019 2020 2016 2017 2018 2019 2020

Nota: 'Considera o total de investimentos em P&D do ano (Despesado e Capitalizado) e exclui incentivos da Lei do Bem; 2Corresponde ao percentual da Receita Liquida de produtos langados nos ultimos @ Hypera

20 . P
cinco anos sobre a Receita Liquida total pharma




A inovacao na Companhia se da principalmente pelo Hynova, seu
moderno centro de inovac¢ao, a Bionovis e parcerias estratégicas

@ Hynova @bionovis

+ Parcerias Novos medicamentos
Biotecnologia

Novas associacdes
Novas tecnologias

Novas formas farmacéuticas

Similares e Genéricos
Especificos e fitoterapicos

White spaces

Low hanging fruits

e e

Risco e processo de Competicao global
desenvolvimento moderado Alto investimento e longo
processo de desenvolvimento

- @ Hypera

harma




Pipeline robusto de cerca de 350 projetos a serem lan¢ados nas
principais categorias de varejo

Genéricos
19%

OTC/OTX
34%

22 Nota: Composigdo em % da Receita Liquida no 52 ano apds o langamento; 'Vitaminas, Minerais e Suplementos @ Hypphera
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ESTRATEGIA EM RX: %

FOCO EM PRODUTOS CRONICOS E EXCLUSIVOS L

ESTRATEGIA EM OTC/OTX:
EXTENSOES DE LINHA E DESENVOLVIMENTO DE NOVAS CATEGORIAS

ESTRATEGIA EM GENERICOS: 1 @
AUMENTO DA COBERTURA DE MOLECULAS E SER FIRST-MOVER ° A \

ESTRATEGIA EM VMS: |
EXTENSOES DE LINHA E DESENVOLVIMENTO DE NOVAS CATEGORIAS

ESTRATEGIA EM DERMO: \
MAQUINA DE LANCAMENTOS COM FOCO EM DERMO MEDICAMEN

>




Oportunidades apods quedas de patente também fazem parte do
pipeline de inova¢ao da Companhia

- % OF

£ # MOLECULAS VALOR DE MERCADO
CLASSES TERAPEUTICAS PERIODO RELEVANTES ATUAL (RS)’
jg{ ENDOCRINOLOGIA  2024-2029 20 3 8 Bj
@"’ CARDIOVASCULAR 2022-2028 7 1,4 Bi
& OUTROS 2022-2029 18 1,3 Bi
45 6,5 Bi

Nota: 'Em R$ PP @ Hyeg!’ng




Lancamentos de 2021

Mantecorp

skincare
Mat Lo M M"%gﬁf:”
s Mante
glycare pielus B blancy epidrat | " f S
ye calmB5  epidrat § reviline
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i i = 4 R | - BENEGRIE
r ' 3 S BENEGRIP B M [uNoENERG)
, : ! - IMUNOCOMPLEX 3
2 | 1o VABAM®
4 hana rivarouabana

B PINEGRP  BENEGRIP
IMUNOENERGY

WITASAY ; : oo
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HIALU e . | MELATONINA

DISSOLVI -
nbm%
seocn il

zeRo UG

MELATONINA

@ Hypera

25
pharma




Pipeline de RX por segmento

Ry

36%

12% @jl

A8

26 Nota: como % das vendas no ano 5 apds o langamento



Oportunidades para entrada no mercado institucional em 2021

28 MOLECULAS PARA LANCAMENTO ATE 2026

® T G

Antibidtico Sistema Nervoso Central Cardiovascular Anticorpos Hormoénios

Sell-out do mercado institucional em 2020 : RS51 bilhées
CAGR 2017-2020: +15%

27 Nota: em PPP, de acordo com IQVIA @ Hypera
R EEmEBEEEEEBEEEBBBEEDEZSER

pharma




Hypera Pharma investe em biofarmacos de alta complexidade por
meio de sua joint-venture Bionovis

RECEITA L|’QU|DA EM 2020 : .
> RS 945 MILHOES @bionovis

(+86% vs. 2019)

Principais produtos comercializados atualmente

INFLIXIMABE GOLIMUMABE ETANERCEPTE TRASTUZUMABE RITUXIMABE INTERFERONA
Janssen? janssen7 il il e MBRTK

SAMSUNG BIOEPIS SAMSUNG BIOEPIS SAMSUNG BIOEPIS

Parcerias relevantes com players globais para o desenvolvimento produtivo (PDPs) jaé homologadas
pelo Ministério da Saude
Fabrica com conceito greenfield com inauguragdo em 2024

s @ Hypera

pharma




Mercado farma: forte crescimento e resiliéncia
Portfolio de marcas unico
Modelo de inovacgéo

Modelo de negocios integrado de larga escala



Maior complexo fabril da América Latina

o LRSS S B A > ¥, / 3a "

+18 bilhoes de unidades de;}gﬁlidb‘s _ +330 milhoes de uhidades de liquidos

30

+900 milhdes de unidades de vitaminas +120 milhdes de unidades de medicamentos injetaveis



Aumento de investimentos para suportar o crescimento sustentavel

CAPEX Producao Industrial

(RS Milhdes) 600
417
110
93

2017 2018 2019 2020 2021E 2019 2020 2021E
1 P Hypera

pharma

(Em milhdes de unidades)

- Expansao

- Manutengao

924




Novos projetos para aumentar a capacidade de producao nos
proximos 3-5 anos
Conclusao  Aumento de capacidade

Expansdo 4720 +75% v’

em solidos

Expansioda (cC. /
fabrica de vitaminas @ B 4T20 +11X (900M de unidades)

Nova fabrica de 3 2723 +100% (ampolas)
InJetavels +70% (colirios)

Expansao do centro 1723 +73%

de distribuicao

" @ Hypera

pharma




Dividida em 3 Business Units com base na geracao de demanda, a

distribuicao da Companhia alcanga 96% dos PDVs do Brasil

TRADE & PDV I\/IIDIA & SOCIAL

pharma



As aquisicoes recentes fortaleceram o posicionamento da Hypera
Pharma no mercado farmacéutico brasileiro

#1

#2

#3

H4

#5

34

Nota: 'OTC e adocantes promovidos co

Media/Sociall

Sell-out”
<R 19
«f SANOFI 1,2
Q... 1,0
fohmon-fohmon 0,6
0,4

Fonte: *Sell out PPP 2020 em RS bilhdes, segundo IQVIA

Trade/PDV?
Sell-out”
4,5
PHypera 2 0
CIMED 1,7
&
w g SANOFI 1,5

%;3} Eurofarma 1,4

m midia; 2Branded RX, OTX e Dermo promovidos em médicos; 3Similares e Genéricos promovidos no PDV

Médicos3

Sell-out”

ache 3,7

%}) Eurofarma 3,6

PHypera 2,3

&

wg SANOFI 2,3
1,9

P Hypera

pharma



Importantes iniciativas implementadas recentemente pela Hypera
Pharma para impulsionar a demanda nas suas Business Units

Alfn.]enFo.dos nvestimentos em +1.000 pessoas visitando PDV’s
midia digital para alcangar 30% do

total de investimentos em midia A maior EQUipe do Brasil
em 2021

30%

Aumento de Cobertura (% lojas alcancadas?)

58%

2018 2019 2020

2018 2019 2020 2021E

35 Nota: !Ponderado pela relevédncia de vendas @ Hypera
5

pharma
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Investimentos em tecnologia e novas oportunidades para
impulsionar a demanda em todas as Business Units

fiel



As iniciativas recentes para fortalecer seu modelo de negédcio estao
ajudando a Companhia a crescer organicamente acima do mercado

Hypera vs. Mercado
Sell-out (YoY):

PHypera
+16,8%

(Ultimos 12 meses)

4720 1721 2721 37121
®m Hypera ® Mercado

37  Nota: Sell-out em PPP, de acordo com IQVIA. N&o inclui as aquisicdes recentes das marcas da Takeda e Buscopan. Mercado exclui férmula infantil. @ Hyegrrng




Mercado farma: forte crescimento e resiliéncia
Portfolio de marcas unico
Modelo de inovacgéo

Modelo de negocios integrado de larga escala

Estratégia de alocacdo de capital



Alocacao de capital com foco no crescimento sustentavel de médio e

longo prazo

— Fluxo de caixa operacional

39

Crescimento Organico

* Capacidade Fabril
* P&D e parcerias
* Investimentos em tecnologia e digital

Crescimento Inorganico

* Pagamento pelas aquisi¢cbes recentes
AAAS EZE Feosmar naTUreT) Aturgyl

Buclina Hexomedine Hidantal Sulpan

==
BI/NGE

Retorno ao Acionista

Dividendos

Juros sobre capital proprio
Recompra de agbes
Redugdo de capital

Reducao da Alavancagem

* Reducgdo do nivel de alavancagem para futuras
aquisicoes que impulsionem o crescimento e a inova¢do

@ Hypera

harma



Aquisicao recente das marcas da Sanofi

Y
Health Farmasa

Fortalecer a lideranca em Consumer Health

e a atuacao em Produtos de Prescricao Buclina"
Hidantal
= 4| sulpan
NATURETTI
ﬁ- | Aturgyl’
Hexomedine

65% 35%

Aprox.

R$220mi

de sell-out!

P Hypera

40 Nota: "Sell-out Brasil PPP 2020 (Pharmacy Purchase Price), conforme informado pelo IQVIA pharma



Principais detalhes da aquisicao das marcas da Sanofi

@% Pagamento pela transacao Cash no fechamento

0‘3% Tipo de aquisi¢ao Asset deal (marcas e registros)
@% Valor da Transacgdo (VT)! - RS 990 milhodes

@2 EBITDA 2020 - R$ 165 milhdes

@% Sinergias? - RS 35 milhGes

VT / Vendas 4dx
VT / EBITDA antes das sinergias 6X
VT / EBITDA depois das sinergias 5Xx

. Nota: 'Considera cAmbio estimado de R$5,2/USD; ?Sinergias de integracdo da operac¢do baseadas nas informacdes ndo auditadas de 2020 e que ndo consistem em proje¢des financeiras @ Hypera
pharma




Aquisicao recente da Bioage

> #1 em dermocosméticos de alta performance para uso profissional
e home care do Brasil

Entrada no mercado esteticista com uma plataforma direct to consumer e 55 franqueados,
fortalecendo a presenca da Hypera Pharma no mercado brasileiro de skincare

@% Pagamento pela transagao Cash no fechamento + Escrow

°*§>6’ Tipo de aquisig¢ao Aquisi¢cao de empresa

42 Nota: "Pendente de aprovagdo de 6rgdos regulatdrios e outras condigdes precedentes, com cronograma baseado nas expectativas da Companhia @ Hyegrﬁg




A alocac¢ao de capital com foco no setor farmacéutico desde 2015
levou ao crescimento de sell-out, EBITDA e Lucro Liquido

Sell-out PPP EBITDA! Lucro Liquido?
(RS bi) (RS bi) (RS bi)
4,5 1,4
a0 41 1,3

3,7 11 11 2

3,3

2,8

0,6

0,3 0,3

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

43 Nota: 'De Operacdes Continuadas; Sell-out em PPP, segundo IQVIA, ndo inclui as marcas recentes adquiridas da Takeda @ Hyppgrne




As projecoes financeiras de 2021 consideram forte crescimento de
dois digitos, impulsionados pelo crescimento organico e M&A

> RECEITA LI'Ql{IDA
RS 5,9 BILHOES

(+44,3% vs. 2020)

> EBITDA AJUSTADO'
RS 2,0 BILHOES

(+68,5% vs. 2020)

> LUCRO LI’QUIDO DAS OP. CONTINUADAS
RS 1,55 BILHAO

(+17,2% vs. 2020)

44 Nota: 'OperagBes Continuadas e exclui Outras Despesas Operacionais Liguidas ¢ @Y E= =




Aumento consistente de dividendos/JCP nos ultimos anos foi
suportado pelo crescimento organico e forte geracao livre de caixa

RS por acdo
Ano fiscal: 2015 2016 2017 2018 2019 2020
45 Nota: Considera os dividendos pagos nos respectivos periodos; Dividend Yield calculado com base no prego de 31 de dezembro de 2020 @ Hypera

pharma




Outras Informagoes Relevantes




Materialidade Estratégica da Hypera Pharma

“CONECTANDO PROPOSITOS PARA QUE AS PESSOAS VIVAM MAIS E MELHOR”

Condugdo Etica Olhar
Destaque para quem faz Integrado

Foco no
Desenvolvimento
Social

Compromisso com a mudan¢a
Estdo ambiental eficiente

Cuidar de pessoas
Operagdo sustentdvel

Evolugdo
Responsadvel

. P Hypera

pharma




Pilares do Programa de Etica e Compliance da Companhia

099 Compromisso e suporte do Top management
[ l Engajamento dos 6rgdos de governanga da Companhia com o Programa de Etica
Q e Compliance

Estrutura 100% dedicada :;e Gestao de Risco Corporativo
e independente v—_ Processo estruturado que avalia e identifica riscos com base nas caracteristicas
V- do negdcio
“Fazer a coisa certa /
sempre da certo!” é Politicas e procedimentos
Diretrizes alinhadas com as leis atuais e melhores praticas

Hotline

@ Hyperescula ’ Comunicacao e treinamentos

www.hyperescuta.com.br Engajamento de todas as partes (Dia do Compliance, programas de treinamento
0800-772-0891 para funciondrios e fornecedores)

48 @ Hypera

harma




Hypera Pharma conta com uma série de programas que impactam
positivamente seus stakeholders e o meio ambiente

‘pl t Recicle PU RA g 2.' 7 ifi
ancar MAIS‘ W Verde SECOAR (9Pun icar E[gREDE .

=
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Os resultados recentes reforcam o compromisso da Companhia com a
sustentabilidade e o bem-estar de seus stakeholders

+ 3mil ~125mil 2mil +81mil

Colaboradores Mudas de hortalicas ¥ A . Familias impactadas
: 5 : Arvores .
treinados nas acdes de doadas para comunidade com agdes na
educacio ambiental T e colaboradores PENELEN comunidade

Compostagem de | Re;ci;z;\c;rde 16% 44%

1 3 De redugdo no
Are§|duos de litros de agua . consumo de energia Redugéo de
organicos desde no processo produtivo O residuos sélidos

2019 . entre 2017 e 2020 2020 vs.2019 em Anapolis? 2020
5 . vs.2019

Nota: 'em kWn/unidade produzida; 2em g/unidade produzida




A Companhia conta com programas sociais que beneficiam seus
funcionarios e as comunidades

PROGRAMA PARA
DOACAO DE
MEDICAMENTOS

T=>
+480mil

medicamentos e
produtos doados em
2020

51

INICIO DO PROGRAMA

PARA PATROCINIO DO

PROJETO “INSTITUTO
HORAS DA VIDA”

da/vida

Médicos que dedicam horas de
atendimento gratuito a populacao de
baixa renda

PROGRAMA DE
VOLUNTARIADO DA
HYPERA PHARMA

/ RECEITA
+ DO BEM

] ;)N(:?s e instituigﬁes
salde beneficiadas

P Hypera

pharma



A Companhia faz parte do Pacto Global da ONU e conta com 2
projetos relevantes que reforcam seu compromisso ambiental

ASSINATURA DO PACTO

GLOBAL DA ONU
\)OﬁAL C'O/’,\‘°
50 ‘E‘;\ 8 Network Brazil
\ -" ) WE SUPPORT
N,

O Pacto Global é uma chamada
para as empresas alinharem suas
estratégias e operacdes a 10
principios universais
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PLANO DE AGUAS

Projeto para aumentar a
reutilizacdo e armazenamento de
agua com novos pocos de agua e

tanques de armazenamento

Aumento de aprox. 2,5x no
reaproveitamento de dgua até o
final de 2021, chegando a mais de
90 milhédes de litros a serem
reaproveitados

NOVA ESTACAO DE
GERACAO DE ENERGIA

Nova central elétrica de alta tensao
para eliminar o uso de geradores de
energia e o consumo de diesel.

Redugdo inicial de emissoes de CO2
de 10% esperada até 2022

+RS25M
Investidos

@& Hypera

pharma




Equidade de género na Hypera Pharma

% participacao das
mulheres na forca de
trabalho total

50%

33%
29%
23% I

Brazil MSCI EM MSCI EM HC Hypera

53 Fonte: Estudo de Igualdade de Género do JP Morgan

% participacao das
mulheres em alta lideranca

36%

24%

18%

13%

Brazil MSCI EM MSCI EM HC Hypera

% participacao das
mulheres no
Conselho de Administracao

22%

17%
] 13% I

Brazil MSCI EM MSCI EM HC Hypera

@ Hypera

harma



Composicao acionaria e listagens

Composicao acionaria

Grupo
Controlador
35%

Fundador
20%

Free Float
65% Maiorem

15% ."

Nota: 'LTM Outubro/2021; *Novembro/2021

>4 Fonte: B3; Informag&es da Companhia

Listagem
* Bolsa de Valores de Sao Paulo: - HYPE3

* ADR - BRHYPEACNORO
* [ndices com Hypera:

IBOVESPA g/ wneiet [CON iz JGCT = ITAG

st [VBX 2 221CO02 s IBXX i MILCX
5 |GC-NM  5IBRA S951GC
* Volume: 3,3 MM ac¢des/dia
* Ranking IBOVESPA : 48/93
* Market Cap?: R$18,6bi (USS 3,3bi)
P Hypera

pharma






